
ile kosztuje komunikacja 
— i dlaczego tak tanio? 



Kacze Bagno



„niepokorny siedemnastolatek sprawiający 
problemy wychowawcze”



„wstawał na nocne wachty, sterował, ciągnął 
liny i na dzwonek alarmu zwijał żagle.”



„łowił ryby, wyciągał z nich wątrobę  
i pokazywał, że śmierdzi i emulguje tłuszcze.”
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dzwonek alarmu zwijał żagle. W ten sposób zrozumiał co to znaczy praca w zespole i 

odpowiedzialność. A pracować trzeba było nawet w sztormie. Zwijając z innymi 

uczestnikami żagle, zrozumiał, co to znaczy współpraca. Morze i praca w tropikach pokazały 

mu, że można się jednak w życiu sprężyć i coś zrobić szybko i dobrze (A. Kamińska, 

„Miastowi. Slow food i aronia losu”, wyd. Trio, Warszawa 2011, s.29-30). Szkoła pod 

Żaglami wiele zmieniła w życiu Michała. Po powrocie nie potrzebował już alkoholu czy 

kolegów pod sklepem. Zmieniły się jego priorytety i wartości. Zdał maturę, poszedł na studia, 

a potem zrobił doktorat z biologii molekularnej. Wciąż pływał na żaglowcach. Dziś jest 

Kapitanem Jachtowym. Kiedyś kapitan „Pogorii” Jerzy Jaszczuk organizował swoją Szkołę 

pod Żaglami dla licealistów z Warszawy. Michał popłynął z nimi jako oficer. Na rejsie 

przypadkowo poprowadził lekcję biologii. Spodobało się. Na następną Szkołę pod Żaglami 

Michał popłynął już jako oficer i nauczyciel biologii. Uczył młodzież pieczenie chleba 

tłumacząc procesy biologiczne i chemiczne mające miejsce podczas wypieku, łowił lub  

kupował na straganach przy portach ryby, wyciągał z nich wątrobę i pokazywał, że śmierdzi i 

emulguje tłuszcze. Prowadził warsztaty praktycznie i aktywnie. Na kolejnym rejsie został 

dyrektorem Szkoły pod Żaglami. Stowarzyszenie Edukacja pod Żaglami, które powstało w 

2000 roku zrealizowało już 18 wypraw morskich dla młodzieży po morzu Śródziemnym, 

Północnym, Bałtyckim i Atlantyku. Część z nich organizował Michał. 

 Ideą Szkoły pod Żaglami połączenie aktywnej nauki i pracy na żaglowcu. W czasie 

rejsów realizowany jest program „Korzenie Kultury Europejskiej” przeznaczony dla 

młodzieży w wieku 15-18 lat i za każdym razem dostosowanego tematycznie do trasy rejsu. 

Realizacja takiego programu jest dla młodych ludzi szansą na odnalezienie swoich pasji i 

zrozumienia, że nauka może być przyjemna i ciekawa. Autorzy wychodzili z założenia, że 

tworzenie warunków do poznawania świata i ludzi stanowi klucz do szybkiego rozwoju i 

edukacji młodego pokolenia. (E. Śmiechowska, Program edukacyjny „Korzenie Kultury 

Europejskiej”, Warszawa 2001, s. 4.). Program miał na celu uświadomienie młodzieży, że 

wiedza stanowi jeden, wielki, zintegrowany obszar oraz przedstawienie i nauczanie 

praktycznego zastosowania zdobytej wiedzy. Podczas rejsu lekcje ze wszystkich przedmiotów 

przenikają się. Temat inspirowany jest obszarem, w którym znajduje się statek, bądź 

miejscem odwiedzanym przez uczniów (np. w Pompejach młodzież poznaje historię 

starożytnego Rzymu, na kraterze Santorini uczy się o wulkanach). Prowadzone na morzu 

lekcje fizyki dotyczą meteorologii czy teorii żeglowania, a biologii - śródziemnomorskiej 

fauny i flory, którą uczniowie mogą obserwować, dotknąć, powąchać, a nawet pokroić rybę 
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ale najpierw zamknijny 
na chwilę oczy.



co jest najbardziej palącą  
potrzebą w Waszej organizacji?



komu chcecie o tym 
powiedzieć?



i kto tak właściwie to mówi?



1. co chcecie powiedzieć.

2. komu to mówicie.

3. jako kto mówicie.



opracowaliśmy 
strategię komunikacji.



a mediaplan?
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narzędzia 
i materiały.



1. zdjęcia.



najlepiej mieć swoje. 



pixabay.com



pexels.com



kaboompics.com



gratishography.com



unsplash.com



cupcake.nilssonlee.se



deathtothestockphoto.com



freeimages.com



freestocks.org



jaymantri.com



magdeleine.co



skuawk.com



picjumbo.com



flickr.com



bezpłatny
nie zawsze równa się 
darmowy.
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2. fonty. 



fonts.google.com



fontsquirrel.com



3. programy



canva.com



designer.io



pixlr



sumopaint



mamy cel, pomysł i materiały. 
teraz złóżmy to w całość.



wix.com



Adobe Spark



wordpress.com



wordpress.org



teraz — zła wiadomość.



ale jest też dobra.





przygotować materiał  
reklamowy, uwzględniający  
Wasze założenia komunikacyjne  
i korzystający z materiałów  
multimedialnych.



w razie pytań — zawsze zapraszam.
mateusz@sztajnke.com

msztajnke@facebook
typomat@instagram


